GOVERNO DO ESTADO DO ESPIRITO SANTO
SECRETARIA DE ESTADO DE TURISMO

Termo de Fomento n.° 013/2025
Processo Administrativo n.° 2025-67XQW

MINUTA TERMO DE FOMENTO QUE ENTRE SI
CELEBRAM O ESTADO DO ESPIRITO SANTO,
POR INTERMEDIO DA SECRETARIA DE
ESTADO DE TURISMO - SETUR E A
ASSOCIACAO MONTANHAS  CAPIXABAS
TURISMO E EVENTOS, NOS TERMOS
ESTABELECIDOS NO PRESENTE
INSTRUMENTO E NO PLANO DE TRABALHO.

O ESTADO DO ESPIRITO SANTO, por intermédio da SECRETARIA DE ESTADO DO TURISMO -

SETUR, inscrita no CNPJ sob o n° 08.750.791/0001-89, com sede na Avenida Marechal
Mascarenhas de Moraes, n° 705, Forte S&o Jodo, Bairro Centro, Vitéria / ES, CEP 29.017-010,
doravante denominada ADMINISTRACAO PUBLICA ESTADUAL, neste ato representada pelo Sr.
RONALDO DIAS JUNIOR e a ASSOCIACAO MONTANHAS CAPIXABAS TURISMO E
EVENTOS, inscrita no CNPJ sob n°. 08.492.238/0001-93, com sede na BR 262, km 88, Rota do
Lagarto, Pedra Azul — Domingos Martins — Espirito Santo, CEP 29.278-000, doravante denominada

(0) ORGANIZACAO DA SOCIEDADE CIVIL, representado pelo seu Diretor Presidente, VALDEIR
NUNES DOS SANTOS, resolvem celebrar o presente Termo de Fomento, regendo-se pelo disposto
na Lei Complementar n°® 101, de 04 de maio de 2000, nas correspondentes Lei de Diretrizes
Orcamentérias e Lei Orcamentaria Anual, na Lei n° 13.019, de 31 de julho de 2.014, consoante 0

processo administrativo n® 2025-67XQW e mediante as clausulas e condi¢bes seguintes:

CLAUSULA PRIMEIRA — DO OBJETO

1.1 — O presente Termo Fomento, decorrente de Edital de Chamamento N° 001/2025 — Processo
2025-67XQW, tem por objeto o apoio financeiro para realizacdo da Proposta “Aquisicdo de 65
(sessenta e cinco) passagens aéreas, ida e volta seguros de viagens e hospedagem para
realizagdo de acbBes de Presstrip”, conforme detalhado no Plano de Trabalho constante do
Anexo .

1.1.1 — O Plano de Trabalho, previsto no Anexo I, € parte integrante desse Termo, independente
de transcricao, e delimita os objetivos gerais e especificos, bem como define as metas e prevé o
cronograma e as diretrizes das agbes necessarias a consecu¢do do objeto desse Acordo,
conforme estabelecido no artigo 42, paragrafo Unico da Lei n® 13.019/14.

1.2 — N&o poderéo ser destinados recursos para atender a despesas vedadas pela respectiva Lei de
Diretrizes Orgamentarias.

1.3 — E vedada a execucéo de atividades que tenham por objeto, envolvam ou incluam, direta ou
indiretamente:

| — Delegacéo das fun¢des de regulacao, de fiscalizacdo, do exercicio do poder de policia ou de outras
atividades exclusivas do Estado;
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Il — Prestacdo de servicos ou de atividades cujo destinatario seja o aparelho administrativo do
Estado.

CLAUSULA SEGUNDA - DAS OBRIGACOES
2.1 - Sao obrigacdes dos Participes:
| —DA ADMINISTRACAO PUBLICA ESTADUAL:

a) Fornecer manuais especificos de prestacdo de contas as organizacdes da sociedade civil por
ocasido da celebracdo das parcerias, informando previamente e publicando em meios oficiais de
comunicacdao as referidas organizacGes eventuais alteragcdes no seu conteido;

b) Emitir relatorio técnico de monitoramento e avaliagdo da parceria e o submeter a comisséo de
monitoramento e avaliacdo designada, que o homologara, independentemente da obrigatoriedade de
apresentacéo da prestacao de contas devida pela organizacéo da sociedade civil;

¢) Realizar, nas parcerias com vigéncia superior a um ano, pesquisa de satisfacdo com os
beneficiarios do plano de trabalho e utilizar os resultados como subsidio na avaliagdo da parceria
celebrada e do cumprimento dos objetivos pactuados, bem como na reorientacdo e no ajuste das
metas e atividades definidas;

d) Liberar os recursos por meio de transferéncia eletrbnica e em obediéncia ao cronograma de
desembolso, que guardard consonancia com as metas, fases ou etapas de execucéo do objeto do
Termo de Fomento;

e) Viabilizar o acompanhamento pela internet dos processos de liberacéo de recursos;

f) Divulgar pela internet os meios de representacdo sobre a aplicacdo irregular dos recursos
envolvidos na parceria,

g) Promover o monitoramento e a avaliacdo do cumprimento do objeto da parceria;
h) Designar um gestor da parceria e, na hipotese de esse deixar de ser agente publico ou ser lotado
em outro 6rgdo ou entidade, o administrador publico devera designar novo gestor, assumindo,

enquanto isso ndo ocorrer, todas as obrigacdes do gestor, com as respectivas responsabilidades;

i) Manter, em seu sitio oficial na internet, a relagéo das parcerias celebradas e dos respectivos planos
de trabalho, até cento e oitenta dias apds o respectivo encerramento;

j) Colaborar com as ac¢des e o0s projetos executados ou viabilizadas pela organizagdo da sociedade
civil e, se possivel, auxiliar na elaboracdo das metodologias e da indicacdo das metas;

k) Apoiar tecnicamente e institucionalmente a OSC para boa execucdo, expanséo e fortalecimento
das ac¢fes e/ou projetos implementados por meio desta parceria;

[) Apoiar a divulgacéo das acdes e dos projetos implementadas por meio desta parceria;

m) Instaurar tomada de contas antes do término da parceria, ante a constatacao de evidéncias de
irregularidades na execuc¢éo do objeto da parceria.
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Il —DA ORGANIZACAO DA SOCIEDADE CIVIL:
a) Manter escrituracédo contabil regular;
b) Prestar contas dos recursos recebidos por meio deste Termo de Fomento;

c) Manter e movimentar os recursos na conta bancaria especifica, observado o disposto no art. 51 da
Lei n® 13.019/2014;

d) Dar livre acesso dos servidores dos 6rgdos ou das entidades publicas repassadoras dos recursos,
do controle interno e do Tribunal de Contas correspondentes aos processos, aos documentos, as
informacdes referentes aos instrumentos de transferéncias regulamentados pela Lei n°® 13.019, de
2014, bem como aos locais de execucao do objeto;

e) Responder exclusivamente pelo gerenciamento administrativo e financeiro dos recursos
recebidos, inclusive no que diz respeito as despesas de custeio, de investimento e de pessoal;

f) Responder exclusivamente pelo pagamento dos encargos trabalhistas, previdenciarios, fiscais e
comerciais relacionados a execucdo do objeto previsto no Termo de Fomento, ndo implicando
responsabilidade solidaria ou subsidiaria da administracéo publica a inadimpléncia da organizacgdo da
sociedade civil em relacdo ao referido pagamento, os 6nus incidentes sobre o objeto da parceria ou
0s danos decorrentes de restricdo a sua execugao;

g) Disponibilizar ao cidadao, na sua pagina na internet ou, na falta desta, em sua sede, consulta ao
extrato deste Termo de Fomento, contendo, peio menos, o objeto, a finalidade e o detalhamento da
aplicacdo dos recursos.

h) Divulgar na internet e em locais visiveis de suas sedes sociais e dos estabelecimentos em que
exerca suas acgdes todas as parcerias celebradas com o poder publico, contendo, no minimo, as
informacdes requeridas no paragrafo tnico do art. 11 da Lei n°® 13.019/2014;

I) Fazer constar em todos e quaisquer materiais de propaganda, créditos ou veicula¢cdes nos meios
de comunicacao, que versem ou divulguem o objeto deste termo, o Brasédo do Estado e da SETUR,
observadas as restricdes do periodo eleitoral.

CLAUSULA TERCEIRA — DOS RECURSOS FINANCEIROS

3.1 — O montante total de recursos a serem empregados na execucdo do objeto do presente Termo
Fomento é de R$ 199.995,40 (cento e noventa e nove mil, novecentos e noventa e cinco reais e
guarenta centavos).

3.2 — A ADMINISTRACAO PUBLICA ESTADUAL transferira, para execucdo do Termo de Fomento,
recursos no valor de R$ 199.995,40 (cento e noventa e nove mil, novecentos e noventa e cinco reais
e quarenta centavos), correndo a despesa a conta da dotacdo orcamentaria 23.695.0113.2258, UG
370101, Gestdo 000001, conforme discriminagcéo abaixo:

Fonte: 1500 ED: 335041 - R$ 199.995,40 (cento e noventa e nove mil, novecentos e noventa e cinco
reais e quarenta centavos).
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CLAUSULA QUARTA — DA TRANSFERENCIA E APLICAGAO DOS RECURSOS

41 — A ADMINISTRACAO PUBLICA ESTADUAL transferird os recursos em favor da
ORGANIZACAO DA SOCIEDADE CIVIL, conforme o cronograma de desembolso contido no plano
de trabalho, mediante transferéncia eletrénica sujeita a identificacdo do beneficiario final e a
obrigatoriedade de depdsito em sua conta bancaria especifica vinculada a este instrumento.

4.2 — E obrigatéria a aplicacdo dos recursos deste Termo de Fomento, enquanto n&o utilizados, em
caderneta de poupanca de instituicdo financeira oficial, se a previsao do seu uso for igual ou superior
a um més; ou em fundo de aplicacao financeira de curto prazo, ou operacdo de mercado aberto
lastreada em titulo da divida publica federal, quando sua utilizacdo estiver prevista para prazos
menores.

4.3 — Os rendimentos das aplica¢gBes financeiras serdo, obrigatoriamente, aplicados no objeto do
Termo de Fomento ou da transferéncia, estando sujeitos as mesmas condi¢fes de prestacdo de
contas exigidos para os recursos transferidos.

4.4 — A ORGANIZACAO DA SOCIEDADE CIVIL devera observar na realizacdo de gastos para a
execucdo do objeto do presente termo a proporcionalidade entre os recursos transferidos e os
recursos proprios a serem aplicados a titulo de contrapartida.

4.5 — As receitas oriundas dos rendimentos da aplicacdo no mercado financeiro ndo poderdo ser
computadas como contrapartida, devida pela ORGANIZACAO DA SOCIEDADE CIVIL.

4.6 — As parcelas dos recursos transferidos no ambito da parceria ndo serdo liberadas e ficardo
retidas nos seguintes casos:

| — Quando houver evidéncias de irregularidade na aplicacdo de parcela anteriormente recebida;

Il — Quando constatado desvio de finalidade na aplicagdo dos recursos ou o inadimplemento da
organizacdo da sociedade civil em relagéo a obrigacdes estabelecidas no Termo de Fomento;

Il —quando a organizagéo da sociedade civil deixar de adotar sem justificativa suficiente as medidas
saneadoras apontadas pela administracdo publica ou pelos 6rgéos de controle interno ou externo.

4.7 — Por ocasido da conclusdo, denlncia, rescisdo ou extingdo da parceria, os saldos financeiros
remanescentes, inclusive os provenientes das receitas obtidas das aplicacdes financeiras realizadas,
serdo devolvidos a administracé@o publica no prazo improrrogavel de trinta dias, sob pena de imediata
instauracao de tomada de contas especial do responsavel, providenciada pela autoridade competente
da administracéo publica.

CLAUSULA QUINTA — DA EXECUGCAO DAS DESPESAS

5.1 — O presente Termo de Fomento devera ser executado fielmente pelos participes, de acordo com
as clausulas pactuadas e as normas de regéncia, respondendo cada uma pelas consequéncias de
sua inexecucao total ou parcial.

5.2 — Fica expressamente vedada a utilizacdo dos recursos transferidos, sob pena de nulidade do ato
e responsabilidade do agente ou representante da organizac¢éo da sociedade civil, para:

| — Realizacdo de despesas atitulo de taxa de administracao, de geréncia ou similar;
Il — Finalidade diversa da estabelecida neste instrumento, ainda que em carater de emergéncia,;
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Il — Realizacéo de despesas em data anterior ou posterior a sua vigéncia;

IV — Realizacdo de despesas com taxas bancdrias, com multas, juros ou correcdo monetaria,
inclusive, referentes a pagamentos ou recolhimentos fora dos prazos;

V — Realizagdo de despesas com publicidade, salvo as de carater educativo, informativo ou de
orientacao social, das quais ndo constem nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promogao
pessoal de autoridades ou servidores publicos; e

VI — Repasses como contribuigBes, auxilios ou subvencdes as instituicdes privadas com fins
lucrativos;

VIl — Pagar, a qualquer titulo, servidor ou empregado publico com recursos vinculados a parceria,
salvo nas hipéteses previstas em lei especifica e na lei de diretrizes orgcamentérias.

CLAUSULA SEXTA — DA VIGENCIA E DA PRORROGACAO DE PRAZO

6.1 — O presente Termo de Fomento vigera a partir do primeiro dia seguinte ao da publicacdo de seu
extrato na imprensa oficial até 31/12/2025, conforme prazo previsto no anexo Plano de Trabalho para
a consecucdao de seu objeto.

6.2 — Sempre que necessario, mediante proposta da organizacdo da sociedade civil, devidamente
justificada e formulada, no minimo, 30 (trinta) dias antes do seu término, e apds o cumprimento das
demais exigéncias legais e regulamentares, serdo admitidas prorroga¢des do prazo de vigéncia do
presente Termo de Fomento, que devera ser formalizada por Termo Aditivo, sendo, nessa hip6tese,
dispensada a prévia andlise juridica da Procuradoria Geral do Estado.

6.3 — Caso haja atraso na liberacdo dos recursos financeiros, a administracdo publica estadual
promovera a prorrogacdo do prazo de vigéncia do presente Termo de Fomento, independentemente
de proposta da organizagao da sociedade civil, limitado o prazo de prorrogacao ao exato periodo do
atraso verificado.

6.4 — Toda e qualquer prorrogagdo devera ser formalizada por termo aditivo, a ser celebrado pelos
participes antes do término da vigéncia do Termo de Fomento ou da Ultima dilacdo de prazo, sendo
expressamente vedada a celebracdo de termo aditivo com atribuicAo de vigéncia ou efeitos
financeiros retroativos.

CLAUSULA SETIMA — DO MONITORAMENTO, DO ACOMPANHAMENTO E DA FISCALIZACAO

7.1 — A administracdo publica estadual designara um gestor, e respectivo suplente, responséavel pelo
acompanhamento e fiscalizacdo da execuc¢do desta parceria, na forma do artigo 61 da Lei Federal n°
13.019/2014.

7.2 — Na hip6tese de paralisacdo das atividades, a OSC devera informar a administracdo publica
estadual, através do Sr. Valdeir Nunes dos Santos, no prazo méaximo de 10 (dez) dias, para que
possam ser tomadas as devidas providéncias.

7.3 — O relatério técnico a que se refere o art. 59 da Lei n.° 13.019/2014, sem prejuizo de outros
elementos, devera conter:
| — Descri¢cdo sumaria das atividades e metas estabelecidas;
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Il — Analise das atividades realizadas, do cumprimento das metas e do impacto do beneficio social
obtido em razéo da execucdo do objeto até o periodo, com base nos indicadores estabelecidos e
aprovados no plano de trabalho;

Il — Valores efetivamente transferidos pela administragéo publica;

IV — Analise dos documentos comprobatérios das despesas apresentados pela organizacdo da
sociedade civil na prestagéo de contas, quando ndo for comprovado o alcance das metas e resultados
estabelecidos no respectivo Termo de Fomento;

V — Andlise de eventuais auditorias realizadas pelos controles interno e externo, no ambito da
fiscalizacdo preventiva, bem como de suas conclusfes e das medidas que tomaram em decorréncia
dessas auditorias.

7.4 — Na hipétese de inexecucdo por culpa exclusiva da organizacdo da sociedade civil, a
administragdo publica podera, exclusivamente para assegurar o atendimento de servigos essenciais
a populacao, por ato proprio e independentemente de autorizagéo judicial, a fim de realizar ou manter
a execuc¢do das metas ou atividades pactuadas:

| — Retomar os bens publicos em poder da organizacdo da sociedade civil parceira, qualquer que
tenha sido a modalidade ou titulo que concedeu direitos de uso de tais bens;

Il — Assumir a responsabilidade pela execucdo do restante do objeto previsto no plano de trabalho,
no caso de paralisa¢céo, de modo a evitar sua descontinuidade, devendo ser considerado na prestacéo
de contas o que foi executado pela organizacdo da sociedade civil até o momento em que a
administragdo assumiu essas responsabilidades.

CLAUSULA OITAVA — DA PRESTACAO DE CONTAS

8.1 — A prestacdo de contas apresentada pela organizagdo da sociedade civil, devera conter
elementos que permitam ao gestor da parceria avaliar o andamento ou concluir que o seu objeto foi
executado conforme pactuado, com a descricdo pormenorizada das atividades realizadas e a
comprovacao do alcance das metas e dos resultados esperados, até o periodo de que trata a
prestacéo de contas, a exemplo, dentre outros, das seguintes informag¢fes e documentos:

| — Extrato da conta bancaria especifica;

Il — Notas e comprovantes fiscais, inclusive recibos, com data do documento, valor, dados da
organizacgao da sociedade civil e nimero do instrumento da parceria;

[l — Comprovante do recolhimento do saldo da conta bancéria especifica, quando houver;

IV — Material comprobatdério do cumprimento do objeto em fotos, videos ou outros suportes;

V —Relagéo de bens adquiridos, produzidos ou construidos, quando for o caso; e

VI — Lista de presenca do pessoal treinado ou capacitado, quando for o caso.

81°. Seréo glosados valores relacionados a metas e resultados descumpridos sem justificativa
suficiente.

§2°. A organizacdo da sociedade civil prestari contas da boa e regular aplicacdo dos recursos

recebidos no prazo de até noventa dias a partir do término da vigéncia da parceria ou no final de cada
exercicio, se a duracao da parceria exceder um ano.
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8.2 — A prestagao de contas relativa a execugéo do Termo de Fomento dar-se-a mediante a analise
dos documentos previstos no plano de trabalho, bem como dos seguintes relatdrios:

| — Relatério de execucdo do objeto, elaborado pela organizacao da sociedade civil, contendo as
atividades ou projetos desenvolvidos para o cumprimento do objeto e o comparativo de metas
propostas com os resultados alcangados;

Il — Relatério de execucéo financeira do Termo de Fomento, com a descri¢cao das despesas e receitas
efetivamente realizadas e sua vinculacdo com a execucédo do objeto, na hipétese de descumprimento
de metas e resultados estabelecidos no plano de trabalho.

8.3 — A Administracao publica estadual considerara ainda em sua analise os seguintes relatérios
elaborados internamente, quando houver:

| — Relatdrio da visita técnica in loco realizada durante a execucéo da parceria;
Il — Relatério técnico de monitoramento e avaliacdo, homologado pela comissdo de monitoramento e
avaliacdo designada, sobre a conformidade do cumprimento do objeto e os resultados alcancados

durante a execuc¢do do Termo de Fomento.

8.4 — Os pareceres técnicos do gestor acerca da prestacdo de contas, de que trata o art. 67 da Lei
n°® 13.019, de 2014, deverao conter analise de eficacia e de efetividade das a¢des quanto:

| — Os resultados ja alcancados e seus beneficios;

Il — Os impactos econdmicos ou sociais;

Il — O grau de satisfacéo do publico-alvo;

IV — A possibilidade de sustentabilidade das a¢8es ap0ds a concluséo do objeto pactuado.

8.5 — A manifestacao conclusiva sobre a prestacao de contas pela administracdo publica observara
0s prazos previstos na Lei n® 13.019, de 2014, devendo concluir, alternativamente, pela:

| — Aprovacéo da prestacéo de contas;
Il — Aprovacéo da prestacéo de contas com ressalvas; ou

Il — Rejeicdo da prestacdo de contas e determinacdo de imediata instauracdo de tomada de contas
especial.

8.6 — Constatada irregularidade ou omisséo na prestacao de contas, sera concedido prazo para a
organizacdo da sociedade civil sanar a irregularidade ou cumprir a obrigacéo.

81°. O prazo referido no caput é limitado a 45 (quarenta e cinco) dias por notificacdo, prorrogavel, no
maéaximo, por igual periodo, dentro do prazo que a administracéo publica possui para analisar e decidir
sobre a prestagdo de contas e comprovacédo de resultados.

§2°. Transcorrido o prazo para saneamento da irregularidade ou da omissdo, ndo havendo o
saneamento, a autoridade administrativa competente, sob pena de responsabilidade solidaria, deve
adotar as providéncias para apuracdo dos fatos, identificacdo dos responséaveis, quantificagcdo do
dano e obtencao do ressarcimento, nos termos da legislacéo vigente.
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8.7 — A administragcao publica apreciara a prestacao final de contas apresentada, no prazo de até
cento e cinquenta dias, contado da data de seu recebimento ou do cumprimento de diligéncia por ela
determinada, prorrogavel justificadamente por igual periodo.

Paragrafo Unico. O transcurso do prazo definido nos termos do caput sem que as contas tenham sido
apreciadas:

| — N&o significa impossibilidade de apreciacdo em data posterior ou vedacdo a que se adotem
medidas saneadoras, punitivas ou destinadas a ressarcir danos que possam ter sido causados aos
cofres publicos;

Il — Nos casos em que ndo for constatado dolo da organizacdo da sociedade civil ou de seus
prepostos, sem prejuizo da atualizacdo monetaria, impede a incidéncia de juros de mora sobre débitos
eventualmente apurados, no periodo entre o final do prazo referido neste paragrafo e a data em que
foi ultimada a aprecia¢éo pela administracdo publica.

8.8 — As prestacdes de contas serdo avaliadas:

| — Regulares, quando expressarem, de forma clara e objetiva, o cumprimento dos objetivos e metas
estabelecidos no plano de trabalho;

Il —Regulares com ressalva, quando evidenciarem impropriedade ou qualquer outra falta de natureza
formal que nédo resulte em dano ao erario;

Il — Irregulares, quando comprovada qualquer das seguintes circunstancias:

a) Omisséao no dever de prestar contas;

b) Descumprimento injustificado dos objetivos e metas estabelecidos no plano de trabalho;
¢) Dano ao erario decorrente de ato de gestéo ilegitimo ou antieconémico;

d) Desfalque ou desvio de dinheiro, bens ou valores publicos.

8.9 — O administrador publico responde pela decisao sobre a aprovacéo da prestacéo de contas ou
por omisséo em relagédo a andlise de seu contelido, levando em consideragdo, no primeiro caso, 0s
pareceres técnico, financeiro e juridico, sendo permitida delegacdo a autoridades diretamente
subordinadas, vedada a subdelegacéo.

8.10 — Quando a prestacéo de contas for avaliada como irregular, ap6s exaurida a fase recursal, se
mantida a decisdo, a organizacdo da sociedade civil podera solicitar autorizagdo para que o
ressarcimento ao erario seja promovido por meio de a¢cdes compensatérias de interesse publico,
mediante a apresentacéo de novo plano de trabalho, conforme o objeto descrito no Termo de Fomento
e a area de atuacdo da organizacdo, cuja mensuracdo econdmica serda feita a partir do plano de
trabalho original, desde que ndo tenha havido dolo ou fraude e ndo seja o0 caso de restituicdo integral
dos recursos.

8.11 — Durante o prazo de 10 (dez) anos, contado do dia (til subsequente ao da prestacao de contas,
a organizagao da sociedade civil deve manter em seu arquivo os documentos originais qgue compdem
a prestacao de contas.

CLAUSULA NONA - DAS ALTERACOES
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9.1 — A presente parceria podera ser alterada a qualquer tempo, durante sua vigéncia, mediante
assinatura de termo aditivo, devendo a solicitagdo ser encaminhada com antecedéncia minima de 30
(trinta) dias em relacdo a data de término de sua vigéncia.

9.2 — N&o é permitida a celebracdo de aditamento deste Termo de Fomento com alteracdo da
natureza do objeto

9.3 — As alteracBes, com excecao das que tenham por finalidade meramente prorrogar o prazo de
vigéncia do ajuste, deverdo ser previamente submetidas a Procuradoria Geral do Estado, 6rgdo ao
qual deverdo os autos ser encaminhados em prazo habil para andlise e parecer.

9.4 — E obrigatdrio o aditamento do presente instrumento, quando se fizer necesséria a efetivacéo de
alteracdes que tenham por objetivo a mudanca de valor, das metas, do prazo de vigéncia ou a
utilizacdo de recursos remanescentes do saldo do Termo de Fomento.

9.5 — A atualizacdo do Plano de Trabalho que objetive a adequacdo do cronograma ou de valores
sem a alteracdo de metas podera ser registrada por simples apostila, dispensando a celebracdo de
aditamento conforme autoriza o art. 57 da Lei n® 13.019/14.

CLAUSULA DECIMA —DAS RESPONSABILIZACOES E DAS SANGCOES

10.1 — Pela execucéo da parceria em desacordo com o plano de trabalho e com as normas da Lei n°
13.019, de 2014, e da legislacdo especifica, a administracdo publica podera, garantida a prévia
defesa, aplicar a organizacdo da sociedade civil parceira as seguintes sancdes:

| — Adverténcia;

Il — Suspensdo temporaria da participacdo em chamamento publico e impedimento de celebrar
parceria ou contrato com o¢rgdos e entidades da esfera de governo da administragdo publica
sancionadora, por prazo ndo superior a dois anos;

Il — Declaracdo de inidoneidade para participar de chamamento publico ou celebrar parceria ou
contrato com érgaos e entidades de todas as esferas de governo, enquanto perdurarem os motivos
determinantes da puni¢do ou até que seja promovida a reabilitacdo perante a propria autoridade que
aplicou a penalidade, que sera concedida sempre que a organizacdo da sociedade civil ressarcir a
administragcdo publica pelos prejuizos resultantes e apds decorrido o prazo da sancdo aplicada com
base no inciso II.

Paragrafo Unico. As sancdes estabelecidas nos incisos Il e Il sdo de competéncia exclusiva de
Secretario Estadual, facultada a defesa do interessado no respectivo processo, no prazo de dez dias
da abertura de vista, podendo a reabilitagéo ser requerida apos dois anos de aplicacéo da penalidade.
10.2 — Prescreve em cinco anos, contados a partir da data da apresentacéo da prestacdo de contas,
a aplicacao de penalidade decorrente de infracéo relacionada a execugédo da parceria.

10.3 — A prescricdo serd interrompida com a edicdo de ato administrativo voltado a apuracdo da
infracao.

CLAUSULA DECIMA PRIMEIRA — DOS BENS REMANESCENTES
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11.1 — Para os fins deste ajuste, consideram-se bens remanescentes 0s de natureza permanente
adquiridos com recursos financeiros envolvidos na parceria, necessarios a consecucao do objeto,
mas que a ele ndo se incorporam.

11.2 — Para os fins deste Termo, equiparam-se a bens remanescentes 0s bens e equipamentos
eventualmente adquiridos, produzidos, transformados ou construidos com os recursos aplicados em
razdo deste Termo de Fomento.

11.3 - Os bens remanescentes serdo de propriedade da Organizacdo da Sociedade Civil e gravados
com clausula de inalienabilidade, devendo a organizacéo da sociedade civil formalizar promessa de
transferéncia da propriedade a administracéo publica, na hipétese de sua extincéo.

11.4 — Os bens remanescentes adquiridos com recursos transferidos poderdo, a critério do
administrador publico, ser doados a outra Organizacdo da Sociedade Civil que se proponha a fim
igual ou semelhante ao da Organizac¢édo donataria, quando, ap6s a consecuc¢do do objeto, ndo forem
necessarios para assegurar a continuidade do objeto pactuado,

115 — Os bens doados ficardo gravados com clausula de inalienabilidade e deverao,
exclusivamente, ser utilizados para continuidade da execucdo de objeto igual ou semelhante ao
previsto neste Termo de Fomento, sob pena de reversdo em favor da Administracéo Publica.
CLAUSULA DECIMA SEGUNDA — DA EXTINCAO

12.1 — O presente Termo de Fomento podera ser:

| — Denunciado a qualquer tempo, por escrito, ficando os participes responsaveis somente pelas
obrigacdes e auferindo as vantagens do tempo em que participaram voluntariamente da avenca,

respeitado o prazo minimo de 60 (sessenta) dias de antecedéncia para a publicidade dessa intengéo;

Il — Rescindido, independente de prévia notificagdo ou interpelagdo judicial ou extrajudicial, nas
seguintes hipéteses:

a) utilizacdo dos recursos em desacordo com o Plano de Trabalho;
b) inadimplemento de quaisquer das clausulas pactuadas;

¢) constatacdo, a qualquer tempo, de falsidade ou incorrecdo em qualquer documento apresentado;
e

d) verificacdo da ocorréncia de qualquer circunstancia que enseje a instauracdo de Tomada de
Contas Especial.

12.2 — O presente instrumento sera também extinto pela superveniéncia de norma legal que o torne
formal ou materialmente inexequivel.

§1° - Durante o periodo de aviso prévio, os direitos e obrigacdes das Partes previstos nesse Termo
manter-se-ao inalterados, salvo se as Partes ajustarem de outra forma.

§2° - Findo o prazo do aviso prévio, as Partes serdo responsaveis somente pelas obrigacdes que, em
razdo da natureza pela qual se revestem, sobrevivam ao término do Termo.
CLAUSULA DECIMA TERCEIRA — DA PUBLICACAO
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13.1 — A eficacia do presente Termo de Fomento ou dos aditamentos que impliquem em alteragao ou
ampliacdo da execucdo do objeto descrito neste instrumento fica condicionada a publicacdo do
respectivo extrato no Diario Oficial do Estado, a qual devera ser providenciada pela administracao
publica estadual até o quinto dia Gtil do més seguinte ao da assinatura, e ocorrer no prazo de até 20
(vinte) dias a contar da respectiva assinatura.

CLAUSULA DECIMA QUARTA — DA PROPRIEDADE INTELECTUAL

14.1 — Qualquer invento, aperfeicoamento ou inovagao tecnoldgica, obtencédo de produto ou processo
resultante das acdes envolvidas no ambito do presente Termo de Fomento terd sua exploracao
econdmica regida por instrumento especifico, assegurada sua utilizacdo sem énus.

CLAUSULA DECIMA QUINTA — DA PUBLICIDADE E USO DE MARCAS

15.1 — A divulgacéo dos atos praticados em razao deste instrumento devera restringir-se a carater
educativo, informativo ou de disseminacéo de informacdo e conhecimento, respeitados os direitos
autorais.

15.1.1 — Os Participes acordam que a utilizacdo de suas respectivas marcas, representadas por
seus titulos e logotipos, somente podera ocorrer com a autorizacdo expressa de seu proprietario.

15.1.2 — Os Participes obrigam-se a submeter, previamente e por escrito, a aprovacdo um do
outro, qualquer matéria técnica ou cientifica decorrente da execucédo deste instrumento, a ser
eventualmente divulgada em publicacdes, relatérios, conclaves, propagandas, concursos e
congéneres.

15.2 — N&o poderdo constar nomes, simbolos ou imagens que caracterizem promogao pessoal de
autoridades ou servidores publicos em geral de eventual publicidade de quaisquer atos executados
em funcado deste Termo de Fomento ou que com ele tenham relagéo.

CLAUSULA DECIMA SEXTA —DO SIGILO DAS INFORMACOES E COMUNICACOES

16.1 — Durante o desenvolvimento do projeto, as partes se obrigam a manter sob o sigilo os dados e
informacdes referentes as agbes consideradas e definidas como confidenciais, ndo podendo de
qualquer forma, direta ou indiretamente, dar conhecimento, a terceiros ndo autorizados, das
informacdes confidenciais trocadas entre os acordantes ou por eles geradas na vigéncia do presente
termo.

CLAUSULA DECIMA SETIMA — DA PROTECAO DE DADOS

17.1 — As Partes reconhecem que, para a execuc¢ao do Termo, serd necessario o tratamento de dados
pessoais, e se comprometem a cumprir as disposi¢cdes da Lei n° 13.709, de 14 de agosto de 2018
(“LGPD”), conforme periodicamente alterada, bem como das demais leis e regulamentos relacionados
a protecdo de dados pessoais e privacidade que possam ser aplicados a qualquer tratamento de
Dados Pessoais no &mbito do Termo (“Legislacdo de Protecado de Dados Aplicavel”).

17.2 — As Partes se comprometem a somente utilizar as informacdes e dados pessoais
compartilhados para a realizac&@o das atividades decorrentes do objeto do presente Termo.

17.3 — As Partes se comprometem a manter registros de todas e quaisquer atividades relacionadas
aos dados pessoais compartilhados ou obtidos em decorréncia do Termo, fornecendo tais registros
sempre que solicitados, de forma justificada.
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17.4 — As Partes adotardo todas as medidas técnicas de seguranca razoaveis, de acordo com o
padrao de mercado e a legislacdo brasileira, para resguardar os dados pessoais tratados em
decorréncia do presente Termo, mantendo a outra parte indene de quaisquer danos ou prejuizos
decorrentes de qualquer tratamento de dados realizado em desacordo com esse Termo e/ou a
Legislacdo de Protecao de Dados Aplicavel.

Paragrafo Unico. Para os fins desta Clausula, consideram-se dados pessoais toda e qualquer
informacéo relacionada a uma pessoa natural identificada ou identificavel, conforme definido na
LGPD.

CLAUSULA DECIMA OITAVA - DO FORO

18.1 — Sera competente para dirimir as controvérsias decorrentes deste Termo de Fomento, que néo
possam ser resolvidas pela via administrativa, o foro Juizo de Vitéria - Comarca da capital do Estado
do Espirito Santo, com rendncia expressa a outros, por mais privilegiados que forem.

18.2 — E, por assim estarem plenamente de acordo, os participes obrigam-se ao total e irrenunciavel
cumprimento dos termos do presente instrumento, o qual lido e achado conforme, foi lavrado em 2
(duas) vias de igual teor e forma, que vao assinadas pelos participes, para que produza seus juridicos
e legais efeitos, em Juizo ou fora dele.

Vitoria/ES, 15 de maio de 2025.

RONALDO DIAS JUNIOR
Subsecretario de Gestdo Administrativa da Secretaria de Estado do Turismo

VALDEIR NUNES DOS SANTOS
Associacdo Montanhas Capixabas Turismo e Eventos
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ANEXO 1 - PLANO DE TRABALHO

1. DADOS CADASTRAIS

Nome: CNPJ:
Associacdo Montanhas Capixabas Turismo & Eventos 08.492.238/0001 -93

Logradouro (Avenida, Rua, Rod.)
BR 262, km 88, Rota do Lagarto

Bairro: Pedra Azul Cidade: Domingos Martins CEP: 29 278 000

E-mail da Instituicao: Telefone: 28 98112-0200

administrativo@montanhascapixabas.org.br

Website:

w www.montanhascapixabas.org.br 5.000 (cinco mil) acessos més;

Instagram: 73.600 (setenta e trés mil e seiscentos) seguidores
. - orgéanicos;

@Montanhascapixabasoficial

2. IDENTIFICACAO DO RESPONSAVEL LEGAL PELA PROPONENTE

Nome: Valdeir Nunes dos Santos CPF: 153 652 507 53

N° RG: 178.702 | Orgéo Expedidor: SPTC/ES Cargo: Presidente Funcao: Gestor

Logradouro (Avenida, Rua, Rod.): Rua Brioschi

Bairro: Centro Cidade: Venda Nova do Imigrante | CEP: 29.375-000

Telefone 1: 27 99836-6794 | Telefone 2: 28 98112-0200 Telefone 3:

3. IDENTIFICACAO DO RESPONSAVEL TECNICO PELO PROJETO

Nome: Andréia Inacio Rosa

Area de Formac&o: Administracao N° do Registro no Conselho Profissional

Bairro: Santo Antdnio da Serra | Cidade: Venda Nova do Imigrante | CEP: 29 375 000

E-mail do Técnico: andreia.rosa@montanhascapixabas.org.br
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5. BREVE HISTORICO

A Associagdo Montanhas Capixabas Turismo & Eventos, doravante referida pela sigla de
seu nome fantasia, qual seja, MCC&VB, é uma organizacdo da sociedade civil com
personalidade juridica de direito privado, sem fins lucrativos e de fins ndo econdémicos,
de carater organizacional, filantrépico, promocional e educacional, constituida em vinte e

cinco de maio de dois mil e seis (25/05/2006) sob a forma de associacéo.

O MCC&VB é reconhecido pelo Ministério do Turismo do Governo Federal, pela
Secretaria de Estado de Turismo do Estado do Espirito Santo e pelo Conselho Estadual
de Turismo do Estado do Espirito Santo como a Unica Instancia de Governancga Oficial
da Regido Turistica Montanhas Capixabas, composta pelo municipio de Domingos
Martins, bem como, pelos vizinhos Afonso Claudio, Alfredo Chaves, Brejetuba, Castelo,
Conceicdo do Castelo, Laranja da Terra, Marechal Floriano, Vargem Alta e Venda Nova
do Imigrante.

Em atencé@o a descentralizacdo de acdes prevista no Programa de Regionalizacao do
Ministério do Turismo e, igualmente, ao mandamento estatutario de absoluta vedacao a
guaisquer interesses e preferéncias politico-partidarias ou eleitorais, o MCC&VB tem
especializada capacidade técnico-operacional e profunda experiéncia em apoiar com
espirito republicano e autonomia institucional, permanentemente, as Secretarias
Municipais de Turismo na gestao profissional da atividade, assim como, na captacéo e
na realizacdo de exitosos eventos de alcance regional, nacional e internacional, no
desenvolvimento do turismo em suas diversas modalidades, na defesa e protecédo do
meio ambiente, do artesanato e do patrimdnio cultural artistico, religioso, histérico e do
turismo rural dos dez municipios que integram a Regido Turistica Montanhas Capixabas.

Instituicdo tradicional e de vanguarda no territério capixaba, o0 MCC&VB também lidera,
no contexto do turismo nacional, o0 movimento de adoc¢do de mecanismos de boas
praticas de governanca e compliance para, a luz dos pilares ESG (Environmental, Social
and Governance) e, em harmonia com o ordenamento juridico patrio, especialmente, a
Lei Federal n® 13.019/2014 (atualmente, trata do Marco Regulatério do Terceiro Setor) e
a Lei Estadual n® 11.970/2023 (atualmente, dispde sobre a Politica de Turismo
Sustentavel do Estado do Espirito Santo, o Plano de Desenvolvimento Sustentavel do
Turismo e o Sistema Estadual de Turismo), realizar a sua missao institucional, isto é,
contribuir de modo planejado e estratégico para o desenvolvimento turistico sustentavel
em nossas comunidades e, dessa forma, promover e transformar a Regido Turistica
Montanhas Capixabas em um sdlido destino nacional e internacional nos proximos anos.

Norteados pelos valores da ética, transparéncia, credibilidade, respeito,
comprometimento, inovacado, cooperacao e responsabilidade socioambiental, o MCC&VB
tem por visdo a consolidacdo de sua posi¢cdo como instituicdo referéncia de governanca
regional do turismo, através da dinamizag&do nas Montanhas Capixabas com a integragédo
dos municipios no desenvolvimento sustentavel local.

No sentido de aprofundar a caracterizacao do servi¢co ora apresentado, cumpre registrar
gue o MCC&VB tem as seguintes finalidades institucionais:

a) Promover a elaboracdo, a execu¢do e o monitoramento de um plano para o
desenvolvimento socioecondmico integrado, justo, estratégico e produtivamente
inclusivo do turismo sustentavel nos Municipios da Regido Turistica Montanhas
Capixabas, cujos elementos norteadores séo a justica social, bem como, a defesa
e protecdo do meio ambiente, incluindo a gestéo eficiente de recursos naturais, a
minimizacdo de residuos, o respeito a biodiversidade regional e o incentivo a
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b)

d)

f)

9)
h)

projetos pela otica da sustentabilidade, da economia verde, do consumo
consciente e do uso das energias renovaveis para destinos, produtos e servi¢cos
turisticos, estimulando a conservacao do agroturismo, de cada identidade cultural
local, do artesanato e dos patrimbnios natural, social, cultural artistico, religioso,

histérico e do turismo pertinentes a cada realidade comunitéria local para as
presentes e futuras geracdes;

Assessorar 0s Municipios, entidades publicas e privadas que venham a implantar
projetos e programas especificados no plano integrado, desde que enquadrados
em suas politicas e diretrizes;

Incrementar a atividade turistica dos municipios que integram o Montanhas
Capixabas Convention & Visitors Bureau, de modo a estimular o espirito de
cooperacdo entre todos os associados e promover a utilizacdo sustentavel dos
recursos naturais, rurais, culturais, historicos e gastronémicos existentes;

Contribuir, através do conhecimento turistico que possui e com a efetiva
participacdo dos municipios de sua area de abrangéncia, com o desenvolvimento
econdmico, sociocultural e ambiental da Regido Turistica Montanhas Capixabas;

Participar da correta execucao da politica turistica regional e atuar como 6rgdo
consultivo quando assim for solicitado pelas autoridades municipais, estaduais e
federais;

Desenvolver e realizar levantamentos estatisticos para determinar
periodicamente os dados socioecondmicos sobre novos investimentos, empregos
direto e indireto gerados, aportes fiscais municipais, estaduais e nacionais e fluxo
turistico, promovendo o intercambio de conhecimentos e a elaboracdo de um
banco de dados sobre a regido turistica que ficara a disposi¢édo dos interessados;

Desenvolver atividades de interesse publico e relevancia social;

Promover a ética, a paz, a cidadania, os direitos humanos, a democracia e outros
valores universais;

Captar e gerar eventos e congressos de alcance regional, nacional e internacional
para sua regido de atuacao;

Desenvolver e incrementar 0s eventos ja existentes e que se encontram dentro
dos objetivos do MCC&VB,;

Manter intercambio técnico e cultural com entidades congéneres nos ambitos
regional, nacional e internacional, a elas se associando objetivando fortalecer o
MCC&VB;

Promover treinamento e cursos de aperfeicoamento para aprimorar a mao-de-
obra do setor de turismo da regido onde esté inserida, mediante convénios com
estabelecimentos de ensino e entidades congéneres;

Apoiar as entidades culturais, artisticas e esportivas, da regido, bem como as
atividades por elas desenvolvidas, como: exposicOes, festivais de arte,
espetaculos teatrais, de danga, musica e atividades congéneres;

Incentivar a pesquisa no campo das artes, da cultura, do turismo e do mercado
de eventos em geral, incluindo a promocéao de dados cientificos e culturais;
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p)

Q)

Y

Criar e manter veiculos de informacdo dirigidos as empresas filiadas e as
categorias representadas, noticiando suas atividades e realizacbes;

Formular diagndsticos, pesquisas, realizar estudos e promover a elaboracédo de
planos, projetos e programas que subsidiem o setor publico;

Colaborar para estruturacdo dos equipamentos e servicos de bens comuns nos
municipios que compdem as Montanhas Capixabas, tais como: infraestrutura de
sinalizacédo, iluminacado e paisagismo, entre outros;

Promover a regido e apoiar a comercializacdo de produtos e o destino turistico
das Montanhas Capixabas em esfera estadual, nacional e internacional,
Fortalecer as artes, a cultura e seus valores histéricos, bem como, contribuir para
o fomento do empreendedorismo cultural e da geracédo de emprego e renda por
meio da qualificacdo da cadeia de producdo cultural, inclusive, participando
ativamente de editais e programas de captagao de recursos a serem empregados
no fomento a cultura e, também, as manifestacdes artisticas e as atividades
artesanais, esportivas e sociais, objetivando a promog¢do, a protecdo, a
organizacdo e a capacitacdo dos profissionais dessas areas no ambito das
Montanhas Capixabas;

Incentivar, apoiar e promover a producdo e comercializacdo de souvenires,
artesanatos e trabalhos manuais, cuja receita sera integralmente revertida para
execucao das finalidades previstas neste estatuto.

Igualmente, para o bom e fiel cumprimento das finalidades institucionais elencadas
anteriormente, 0 MCC&VB observa as seguintes diretrizes institucionais:

a)

b)

d)

Manter permanente integracdo e intercambio com entidades publicas ou privadas
€ com movimentos comunitarios;

Apresentar proposta de abertura de Procedimento de Manifestacdo de Interesse
Social aos 6rgéos ou as entidades da administragdo publica federal, estadual ou

municipal, visando a celebracdo de parceria de interesse social e relevancia
publica;

Adotar boas praticas de governanca e compliance para, a luz dos pilares ESG
(Environmental, Social and Governance) contidos neste Estatuto, coibir a
obtencdo, de forma direta ou indireta, individual ou coletiva, sob qualquer forma e
a qualquer titulo, de vantagens ilicitas para quaisquer pessoas, especialmente,
membros do quadro social e gestores do MCC&VB, assim como, stakeholders;

Celebrar parcerias com o Poder Publico Federal, Estadual e Municipal, nos termos
da Lei n°® 13.019/2014 (Marco Regulatério das Organizacdes da Sociedade Civil)
ou de outra que vier a substitui-la, bem como convénios com instituicées publicas
ou privadas, contratos, e outras espécies de ajustes com pessoas fisicas ou
juridicas, de direito publico ou privado, no &mbito nacional e internacional;

O MCC&VB primara pelo cumprimento rigoroso da Constituicdo da Republica
Federativa do Brasil de 1988 e das Leis vigentes no pais, com especial atencao
aos termos do marco regulatério das Organizagcbes da Sociedade Civil
(atualmente, a Lei Federal n°® 13.019/2014) e da Lei Estadual n°® 11.970/2023
(Dispde sobre a Politica de Turismo Sustentavel do Estado do Espirito Santo, o
Plano de Desenvolvimento Sustentavel do Turismo e o Sistema Estadual de
Turismo), assim como, pela observancia dos principios da justica social,
diversidade, legalidade, impessoalidade, moralidade, boa-fé, ética, cooperacéo,
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f)

sustentabilidade, probidade, razoabilidade, isonomia, julgamento objetivo, busca
permanente de qualidade e durabilidade, economicidade e da eficiéncia,
publicidade, bem como, transparéncia na aplicagdo dos recursos;

O MCC&VB néao participard de campanhas de interesse politico-partidario ou
eleitorais, sob quaisquer meios, justificativas ou formas.

Dentre os inimeros titulos e reconhecimentos publicos ja concedidos ao MCC&VB,
destacam-se:

/
0.0

7
0.0

R/
0.0

7
0.0

4

R/
*

7
0.0 )

4

R/
*

L)

7
0.0

7 7
0.0 0.0

2010: Reconhecimento de Instancia de Governanca pelo Governo Estado e
COMTURES - Conselho de Turismo do Estado — Portaria n°. 109-9;

2011: reconhecido como Melhor Gestéo e Planejamento Turistico Regional;
2012: reconhecido como Melhor Gestéo e Planejamento Turistico Regional;
2013: reconhecido como Melhor Gestéo e Planejamento Turistico Regional;
2014: Reconhecimento de Utilidade Publica Municipal — Lei 1.157/2014;

2015: Reconhecimento de Utilidade Publica Estadual — Lei 10.408;

2019: Reconhecimento de Instancia de Governanga pelo Governo Estado por
meio da Secretaria de Turismo do Estado;

2021: Renovacgéao do reconhecimento de Instancia de Governancga pelo Governo
Estado por meio da Secretaria de Turismo do Estado;

2022: Apresentacao como Case Nacional de IGR pelo MTur.

2023: Renovacgéao do reconhecimento de Instancia de Governancga pelo Governo
Estado por meio da Secretaria de Turismo do Estado.

Ademais, dentre os projetos, programas e campanhas ja realizadas pelo MCC&VB, vale
destacar os seguintes:

Projeto/Programas e | Parceiros Recursos Resultados
Campanhas alcancados

Prefeitura Mobilizacdo de,

Municipal de aproximadamente
Venda Nova do P ; y
Imigrante, 540 exp05|_tqres, 20
RURALTURES SEBRAE E R$ 2.400.000,00 mil V|::>|tantes,
S : apresentacdes
ecretaria )
culturais, aulas
Estadual de shows e palestras
Turismo - SETUR P
Implantagéo do
Centro de
Informacéao
Turistica das
Montanhas
Capixabas,
Casa do Turista SETUR R$ 60.000,00 proporcionando

mais de 25 mil
turistas atendidos
por ano e
oportunizando
acesso ao mercado
aos
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turisticos,
produtores rurais,
artesaos etc.
Acoes de
Prefeituras das desenvolvimento
Termos de Fomento Montanhas R$320.000,00 turistico das
Capixabas Montanhas
Capixabas.
Realizacdo da 22
Espirito Madeira SEBRAE R$130.000,00 edicdo da Feira
Espirito Madeira.
Prefeitura Realizacao do
Fest|_val de Inve_rno de Munl_czlpal _de R$1.000.000,00 XXIX Festival de
Domingos Martins Domingos Martins Inverno de
e Patrocinadores Domingos Martins.
Projeto de
Pro!et_o de Promocéao SETUR R$100.000,00 Promocao Turistica
Turistica das Montanhas
Capixabas.
Projeto de
Projeto de Fortalecimento da
Infraestrutura SETUR R$100.000,00 Governanca  das
Turistica Montanhas
Capixabas.
Exponoivas SEBRAE R$ 35.000,00 Realizagéo da
Feira Exponoivas.
Feira da Aventura e SEBRAE / Realizacao da
Polenta Off Road ADERES R$ 140.000,00 Feira da Aventura e
Polenta Off Road

Atualmente, a proponente possui as seguintes parcerias vigentes:

Origem

Fonte de Recursos

Destinacéo

Prefeitura  Municipal
Afonso Claudio

de | Secretaria de Turismo

Plano de Desenvolvimento
do Turismo Regional

Prefeitura  Municipal
Alfredo Chaves

de | Secretaria de Turismo

Plano de Desenvolvimento
do Turismo Regional
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Prefeitura  Municipal
Brejetuba

de | Secretaria de Turismo

Plano de Desenvolvimento
do Turismo Regional

Prefeitura  Municipal
Castelo

de | Secretaria de Turismo

Plano de Desenvolvimento
do Turismo Regional

Prefeitura  Municipal
Conceicao do Castelo

de | Secretaria de Turismo

Plano de Desenvolvimento
do Turismo Regional

Prefeitura  Municipal
Domingos Martins

de | Secretaria de Turismo

Plano de Desenvolvimento
do Turismo Regional
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Prefeitura  Municipal de
Laranja da Terra

Secretaria de Turismo

Plano de Desenvolvimento
do Turismo Regional

Prefeitura  Municipal de
Marechal Floriano

Secretaria de Turismo

Plano de Desenvolvimento
do Turismo Regional

Prefeitura  Municipal de
Vargem Alta

Secretaria de Turismo

Plano de Desenvolvimento
do Turismo Regional

Prefeitura  Municipal de
Venda Nova do Imigrante

Secretaria de Turismo

Plano de Desenvolvimento
do Turismo Regional

IFES, SENAC, SEBRAE, | Sem envolvimento de
entre outros recursos diretos

6 — DESCRICAO DO PROJETO

PREVISAO DE INICIO E FIM DA EXECUC;AO DO PROJETO:
Inicio: 02/06/2025 Término: 31/12/2025

7. OBJETO DO PROJETO: Aquisi¢do de 65 (sessenta e cinco) passagens aéreas, ida e volta,
seguros de viagens e hospedagem para realizagdo de acdes de Presstrip.

Para as acOes de presstrip, os jornalistas e influencers conhecerdo os principais destinos
turisticos do Estado. A inclusdo de outras regides se justifica pelo anseio dos jornalistas e
influencers demonstrado durante a execucao da presstrip em 2023 e 2024, muitos apontaram o
desejo de conhecer as Montanhas Capixabas, mas de incluir o litoral no pacote e experimentar
a nossa famosa moqueca capixaba, tendo em vista, que muitos eram a primeira vinda ao ES.
Diante do exposto, entendemos que para proporcionar realmente uma proposta encantadora ao
Nnosso visitante, torna-se estratégico a inclusdo de outras regides, seus respectivos atrativos e
equipamentos, sendo:

Regido Turistica Montanhas Capixabas — roteiro organizado de acordo com o posicionamento
da marca, sendo: Natureza, gastronomia, etnoturismo e agroturismo, aproveitando o potencial
de cada municipio, incluindo das IGs (Café e socol), os parques estaduais, a gastronomia, a
cultura e os eventos geradores de fluxo turisticos.

Regido Turistica Metropolitana:

Vitéria — Praia de Camburi; Curva da Jurema; Catedral de Vitéria, Centro Historico.
Vila Velha — Praia da Costa, Convento da Penha, Prainha.

Serra — Praia de Manguinhos com Moqueca Capixaba

Guarapari — Praia da Areia Preta, Praia das Castanheiras, Praia dos Namorados, Praia do
Morro e Igreja Nossa Senhora.

Regido Turistica Imigrantes:
Ibiragcu — Estatua do Buda Gigante;
Itatnas — vilarejo e praias;

Potenciais e/ou possiveis equipamentos turisticos a ser utilizado (de acordo com a
disponibilidade):
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(*) Vitoria:
Hotel Comfort Suites Vitoria
Hotel Sheraton Vitoria
Hotel Golden Tulip Porto Vitéria
Hotel SENAC Ilha do Boi
Restaurantes no Hortomercado
(*) Guarapari:
Quiosque Caranguelua (Praia dos Namorados)

Pousada Guarapousada

(*) Serra:

Restaurante Maresias

(*) ltatnas:

(*) Montanhas Capixabas:
Hotel Fazenda China Park
Pousada dos Pinhos
Pousada Pedra Azul
Hotel Vista Azul
Cervejaria Azurra
Cervejaria Ronchi
Sitio dos Lagos
Ecolodge Reserva Aguia Branca
Agroturismo
Lavandérios

Parques Estaduais
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Jornalistas e influencers:
SP - Capital
SP — Interior (Campinas e regiao)
DF — Distrito Federal
GO - Goias
PR — Curitiba e Londrina;
RJ — Rio de Janeiro (Capital)
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MG — Belo Horizonte

BA — Salvador e Porto Seguro;

10. JUSTIFICATIVA

De acordo com o Ministério do Turismo (2024), o turismo € um dos setores que mais gera
emprego e renda no Brasil, o turismo foi apontado pela populagdo como uma das trés atividades
econbmicas mais importantes do pais.

Em 2024, o turismo no Espirito Santo teve um impacto significativo na economia local. Aqui
estao alguns numeros que ilustram essa importancia:

* Crescimento Econdmico: No 4° trimestre de 2024, o turismo no Espirito Santo cresceu 8,8%
em comparacado ao mesmo periodo do ano anterior.

* Geracdo de Empregos: O estado alcancou a sétima maior participacdo do turismo nos
empregos formais com carteira assinada, superando estados com maior potencial turistico,
como Minas Gerais, Rio Grande do Sul e Bahia.

* Rendimento Médio: O rendimento médio real registrado pela economia do turismo capixaba
foi de R$ 2.904,27 no 4° trimestre de 2024, o segundo melhor rendimento desde o inicio da série
historica em 2021.

* Reducéo da Informalidade: A taxa de informalidade no turismo caiu de 35,3% no 3° trimestre
de 2024 para 34,3% no 4° trimestre de 2024

Entretanto, os desafios para posicionar um destino turistico sdo imensos e permeia desde
infraestrutura, obras, qualificagdo ha um bom plano de marketing com foco na promoc¢éo e na
comercializacdo. Uma das ferramentas muito utilizadas na promocdo sédo a realizacdo das
Presstrips com jornalistas e influenciadores.

No geral, uma press trip € uma ferramenta eficaz para aumentar a conscientizagao, construir
relacionamentos, gerar conteudo auténtico e influenciar a percepcao do publico-alvo sobre um
destino, produto ou servico. Ela desempenha um papel fundamental na estratégia de marketing
e relagdes publicas, permitindo que as mensagens-chave sejam transmitidas de maneira mais
impactante e auténtica.

Uma press trip desempenha um papel crucial nas estratégias de relacdes publicas, marketing e
promocao de destinos, produtos ou servigos. Ela oferece uma série de beneficios importantes
gue contribuem para o sucesso de uma campanha e para a conscientizacao do publico-alvo.
Aqui estédo algumas razdes pelas quais as press trips sdo importantes:

e Geracdo de Conteldo Auténtico: As press trips permitem que jornalistas, blogueiros,
influenciadores e outros profissionais de midia experimentem de forma auténtica e direta o
destino, produto ou servico. Isso resulta em conteudo genuino e envolvente, que é mais
convincente para o publico do que simples anuncios.

e Amplificacdo da Mensagem: A cobertura da midia resultante de uma press trip pode alcancar
publicos mais amplos e diversificados do que os esfor¢cos de marketing tradicionais, pois ela
é disseminada por meio de varias plataformas, incluindo blogs, redes sociais, artigos de
imprensa e videos.

e Credibilidade e Confianga: A cobertura gerada por profissionais de midia independentes é
percebida como mais confiavel e credivel pelo pablico em comparagdo com anuncios
diretos. Isso ajuda a construir confianca e a estabelecer a reputacdo da marca ou destino.

e Alcance de Nichos Especificos: Uma press trip pode ser estruturada de forma a atingir
publicos especificos ou nichos de mercado, garantindo que a mensagem alcance as
pessoas mais propensas a se interessar pelo que esta sendo promovido.

o Experiéncia Direta: A experiéncia em primeira mao permite que 0s participantes da press
trip compreendam profundamente os detalhes e as nuances do produto ou destino,
permitindo-lhes comunicar com preciséo e paixao.
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e Estabelecimento de Relacionamentos: As press trips oferecem oportunidades valiosas para
criar relacionamentos com jornalistas, influenciadores e outros profissionais de midia. Essas
conexdes podem resultar em parcerias de longo prazo e cobertura continua.

e Impacto na Industria: Cobertura positiva e significativa gerada por uma press trip pode
influenciar a percepcéo da marca ou destino em toda a indUstria, afetando positivamente as
parcerias, as colaboracfes e as oportunidades de negécios.

e Feedback Construtivo: A interacdo direta com os participantes da press trip pode fornecer
feedback valioso e insights sobre como melhorar o produto, servico ou destino com base
nas opinides e observacdes dos profissionais de midia.

e Promoc&o de Historias Unicas: Uma press trip pode ser projetada para destacar aspectos
Unicos e cativantes do produto ou destino, permitindo que ele se destaque em um mercado
competitivo.

o Ressonéancia Duradoura: A cobertura da press trip pode ter um efeito de longo prazo,
gerando interesse continuo, aumentando a visibilidade e estimulando o envolvimento do
publico ao longo do tempo.

Diante do exposto, apresentamos este projeto que visa a realizagdo de acgdes de presstrip na
regido das Montanhas Capixabas e regibes vizinhas, com o objetivo de promover o ES
necessario e como consequéncia o posicionamento da marca Montanhas Capixabas no cenario
nacional.

O envolvimento de outras regibes turisticos € estratégico e se faz necessario para promover
uma experiéncia encantadora aos visitantes. A proximidade da regido com o litoral € um grande
diferencial no cenério nacional, o turista pode almogar uma moqueca na beira da praia e a noite
um jantar regado a vinho apreciando o friozinho das Montanhas.

Outros produtos similares as demais regides figura o turismo de experiéncia, as regides
apresentam produtos Unicos e distintos independente do limite territorial. Sem contar que dessa
forma podemos atrair o visitante através do destaque aos icones estaduais como o caso do
Grande Buda.

Vale ressaltar também que o envolvimento de outras regides facilitara a execugéo e custeio da
acdo, pois o0 presente projeto contempla somente as passagens aéreas, a diversificacdo de
empreendimentos facilitara o apoio e o custo das demais despesas.

Outro fator relevante na acdo de presstrip realizada em 2023 e 2024, um numero significativo
de visitantes confessaram ser a primeira vinda ao ES e muitos tinham o anseio de conhecer o
litoral e a nossa famosa moqueca capixaba. Além, do mais uma acdo dessa magnitude precisa
ser pensada além das fronteiras territorial e executada envolvendo todos os parceiros.

A selecdo dos locais de origem dos jornalistas e influenciadores esta relacionada diretamente
com o observatério do turismo do ES, observando Estados e cidades com grande potencial
emissivo de turistas, destacando: Minas Gerais, Goias, Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Parana,
Bahia e Distrito Federal.

Entendendo que o turismo é o arranjo produtivo do territério Montanhas Capixabas, e que o
Governo do Estado, tem demonstrado cada vez mais que o turismo passa configurar como a
estratégia de desenvolvimento do ES, e o SEBRAE que visa tornar o Estado como Pdlo de
Turismo de Experiéncia, entendemos que esse projeto contribuira com a soma de esfor¢cos para
consolidar todo o potencial turistico e tornar o Estado competitivo dentro e fora do cenario
nacional.

2025-RT87N8 - E-DOCS - DOCUMENTO ORIGINAL  16/05/2025 09:40 PAGINA 22/ 42

11. OBJETIVOS

11.1 Objetivo Geral:

O projeto prevé a realizacdo de acdo de Presstrip, como estratégia de promocao regional e
consequentemente do ES.
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A acdo de Presstrip 2025, ultrapassara as fronteiras das Montanhas Capixabas de forma
estratégica para promover produtos como Mar e Montanha um diferencial competitivo, o turismo
de experiéncia no intuito de fortalecer o polo de turismo de experiéncia.

O recurso deste edital serd custeado com passagens aéreas, seguro viagem, hospedagem e
outros servicos para a vinda destes jornalistas e influenciadores, participantes da agcédo de
presstrip, da cidade origens deles até Vitoria e retorno.

Conforme item 10.2.5 do Edital 001/2025, o Montanhas Capixabas Convention & Visitors Bureau
assegura que todos os requisitos minimos para a realizagdo da acado, se responsabilizando
pelos demais custos de transporte terrestres, alimentacdo e ingressos dos visitantes.

11.2 Objetivos especificos:

Passos estratégicos para que o objetivo
geral possa ser alcancado

e Aquisicdo de 65 passagens aéreas

¢ |dentificacdo de jornalistas e influencers que
possuam relevancia e alcance significativo
em seus respectivos nichos de mercado.

e Elaboracdo de um convite personalizado,
destacando as  principais  atracoes,
atividades e diferenciais, bem como os
beneficios oferecidos aos participantes da
Press Trip.

e Definicdo de um itinerario completo e
atrativo, que englobe diferentes pontos
turisticos, experiéncias auténticas,
interacbes com a cultura local e degustacéo
da gastronomia tipica da regiéo.

e Negociagdo de parcerias com hotéis,
pousadas, restaurantes, operadoras de
turismo e outros estabelecimentos locais
para fornecer hospedagem, alimentacdo e
atividades durante a Press Trip.

e Oferecimento de beneficios adicionais aos
participantes, como traslados, guias
turisticos, acesso a atracdes exclusivas,
brindes personalizados e descontos em
produtos e servicos locais.

e Organizagdo de eventos de boas-vindas e
despedida, nos quais o0s participantes
possam interagir com outros influenciadores,
representantes  locais e imprensa,
proporcionando networking e ampliacdo do
alcance da acéo.

¢ Acompanhamento dos participantes durante
a Press Trip, garantindo que eles tenham
acesso as informagBes necessarias, apoio
logistico e suporte para a producao de
conteudo.

e Estimulo & producdo de conteudo relevante
e auténtico pelos participantes, por meio de
orientacbes, sugestbes de temas e
hashtags, além de disponibilizacao de
materiais de apoio, como imagens e
informacg0es turisticas.
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¢ Monitoramento continuo do impacto e
alcance das publicacdes dos participantes,
bem como do feedback do publico;

(*) A acdo sera dividida em etapas ao longo

do ano, aproveitando as temporadas;

12. METAS

Meta 1 — Realizar a sensibilizacdo e mobilizacdo do publico-alvo — monitorar por meio de
relatorios com registros de print redes sociais, pecas promocionais para esse fim;

Meta 2 — utilizar as redes sociais do Montanhas Capixabas Convention para promover
a acao: Instagram - @montanhascapixabasoficial (mais de 70 mil seguidores);
Facebook: @MontanhasCapixabasConvention&VisitorsBureau (mais de 13 mil
seguidores);

Meta 4 — realizar pesquisa de andlise e satisfacdo do publico participante da visita;

Meta 5 — copilar as midias geradas;

13. METODOLOGIA DE AVALIAGCAO

Indicadores de processo e de resultado — a avaliagcdo sera por meio de relatérios apontando
as metas alcancadas de forma quantitativa e qualitativa.

14. METODOLOGIA DE TRABALHO

1 — Definig&o dos veiculos / influenciadores que virao.
2 — Organizacao da programacao e dos parceiros locais para realizacdo da acao.
3 — Realizacéo da agdo. Visita In Loco com os veiculos / influenciadores.

4 — Relatorio de prestagdo de contas com lista de presenca, fotos da acado realizada e link dos
contetdos gerados;

Obs.1) tempo de permanéncia no Estado, serdo de 05 dias, sendo: 01 dia dedicados ao
deslocamento (chegada até as 12h no aeroporto, retorno ap6s as 14h), dessa forma
aproveitamos o dia da chegada e retorno com uma programacao mais leve, os demais dias
serdo visitas intensas. Vale ressaltar:

a) A acdo de Presstrip é diferente da acdo de FAMTOUR, por experiéncia entendemos que
as visitas devem contemplar no méaximo 04 atrativos, dos quais 02 seria almogo e jantar,
pois, demanda captagéo de imagens, entrevistas, entre outras.

b) As etapas terdo roteiros diferentes, podendo contemplar 01 ou 02 regides de cada vez,
de acordo com o perfil do grupo e assunto de interesse;

c) As etapas contemplando eventos geradores de fluxo turistico havera visita in loco no
evento e nos atrativos do entorno;

Obs. 2) A acéo sera dividida em (04 ou 06) Grupos de no maximo 20 pessoas cada;

Obs. 3) Os roteiros serédo programados conforme abaixo, podendo haver adequacdes de acordo
com a disponibilidade dos parceiros e situacdes de forca maior (chuvas, estradas, etc.):

(*) Roteiro 1 (cultura alema/italiana e Aventura)
Dia 1 (pernoite Domingos Martins)
Manha — Chegada (deslocamento Domingos Martins)

Almoco — Comida aleméa
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Tarde — City Tour rua de Lazer

(*) Dia 2
Manha — Visita Rota dos Ipés
Almogo — Almogo Azurra

Tarde — City Tour Circuito Galo e Panelas

(*) Dia 3
Manha — City tour Araguaia (maior acervo da cultura italiana do ES)
Almoco — Araguaia
Tarde — Estacéo de Matilde

Noite — Pernoite Alfredo

(*) Dia 4 (pernoite Anchieta)

Manha — Rampa de voo livre de Alfredo Chaves

Almoco — Almogo restaurante parceiro

Tarde — Rota do Imigrante (Anchieta / Rio Benevente e Santuério)
(*) Dia 5

Manha — City Tour Guarapari

Almoco — Restaurante parceiro

Tarde — Traslado para o aeroporto — retorno

(*) Roteiro 2 (Mar e Montanha)

Dia 1 (pernoite Vitdria)
Manha — Chegada (Visita as Paneleiras)
Almoco — Maresias (Manguinhos)

Tarde — City Tour por Vitoria

(*) Dia 2 (pernoite Itatnas)
Manha — Visita ao Buda Gigante
Almogo — Almogo

Tarde — City Tour Itainas

(*) Dia 3

Manha — City Tour ltatinas
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Almoco

Tarde — deslocamento Pedra Azul

(*) Dia 4
Manha — City Tour Pedra Azul
Almoco — Restaurante parceiro

Tarde — City Tour Pedra Azul

(*) Dia 5
Manha — City Tour Venda Nova do Imigrante
Almogo — Restaurante parceiro

Tarde — Traslado para o aeroporto — retorno

(*) Roteiro 3 (Natureza e Aventura)

Dia 1 (pernoite Reserva Aguia Branca)
Manha — Chegada (deslocamento Pedra Azul)
Almogo — Comida restaurante parceiro

Tarde — City Tour reserva Aguia Branca / Banho de Floresta

(*) Dia 2
Manha — Visita Parque Estadual Pedra Azul
Almoco — Almoco restaurante

Tarde — Mirante do Valente / roda de viola na Pousada Vové Dindinha (Afonso Claudio);

(*) Dia 3
Manha — Visita Turismo de Experiéncia Apiario Florin
Almogo — restaurante parceiro
Tarde — Forno Grande

Noite — Pernoite Castelo (regido Forno Grande)

(*) Dia 4 (pernoite China Park)
Manha — Gruta do Limoeiro
Almoco — Almoco restaurante parceiro
Tarde — City Tour Venda Nova

(*) Dia 5
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Manha — City Tour China Park com tirolesa e aventura
Almogo — Restaurante China Park
Tarde — Traslado para o aeroporto — retorno

(*) Roteiro 4 (Experiéncias)

Dia 1 (pernoite Pedra Azul)
Manhéa — Chegada (deslocamento Pedra Azul)
Almogo — restaurante parceiro

Tarde — City Tour reserva Aguia Branca / Banho de Floresta

(*) Dia 2
Manha — Visita Contos Ninho (IG dos cafés)
Almoc¢o — Almoco restaurante

Tarde — Café Selecao do Mario;

(*) Dia 3
Manha — Fazenda Carnielli (Socol, café e queijo)
Almoco — restaurante parceiro
Tarde — Dona Martha (geleias)

Noite — Jantar IGs (café, inhame e socol) Senac Venda Nova do Imigrante;

(*) Dia 4
Manha — Socol Lorencgéo
Almoc¢o — AlImogo de massas Familia Venturim
Tarde — Deslocamento e City Tour Vila Velha
(*) Dia 5
Manha — Praia e Convento
Almoco

Tarde — Traslado para o aeroporto — retorno

(*) Roteiro 5 (eventos geradores de fluxo turistico)
Dia 1
Manh& — Chegada

Almoco — deslocamento sentido ao destino do evento com almogo no percurso-

restaurante parceiro

Tarde — City Tour nos atrativos préximos ao evento
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(*) Dia 2

Variado de acordo com a programacao do evento;

(*)Dia3,4e5

Serdo coordenados de acordo com a disponibilidade do entorno para facilitar a logistica,
sempre observando a tematica do evento, ex. Festa Polenta — cultura italiana; Pommer
brote — cultura pomerana; etc.

Para o custo do projeto, a metodologia utilizou a MEDIA GERAL dos valores das passagens
aéreas, considerando os precos atuais de CADA DESTINO DE ORIGEM que se pretende trazer
o Agente de Viagem. Abaixo descrevemos as médias, conforme podera ser conferida nos
documentos de orgamento, anexo ao projeto.

Conforme apresentado abaixo, os valores das médias das passagens aéreas, ficaram:

A média do valor de Rio de Janeiro x Vitoria x Rio de Janeiro é de R$ 1.092,63;

A média do valor de Goiania x Vitéria x Goiania é de R$ 2.357,63;

A média do valor de Londrina x Vitéria x Londrina é de R$ 1.373,81;

A média do valor de Curitiba x Vitéria x Curitiba é de R$ 1.141,92;

A média do valor de Campinas x Vitdria x Campinas é de R$ 1.313,59;

A média do valor de S&o Paulo (GRU e CGH) x Vitéria x Sao Paulo (GRU e CGH) é de
R$1.146,50;

A média do valor de Belo Horizonte x Vitéria x Belo Horizonte é de R$ 1.536,19;

A média do valor de Salvador x Vitéria x Salvador é de R$ 1.290,76;

A média do valor de Porto Seguro x Vitdria x Porto Seguro é de R$ 2.087,83;

Com isto, a MEDIA GERAL do VALOR DAS PASSAGENS ficou R$ 1.482,32 (considerando
IDA e VOLTA)

Totalizando R$ 96.350,80 (noventa e seis mil, trezentos e cinquenta reais e oitenta centavos),
com item passagens aéreas.

VVV VVVVVY

Conforme apresentado abaixo, os valores das MEDIAS DAS DIARIAS (hospedagem),
ficaram:

Média do valor de Hotéis em Domingos Martins: R$ 670,85

Média do valor de Hotéis em Iriri: R$ 593,75

Média do valor de Hotéis em Itaunas: R$ 240,66

Média do valor de hotéis em Vitdria: R$ 544,64

Com isto, a MEDIA GERAL do VALOR DE DIARIA, ficou em R$ 512,75

(quinhentos e doze reais, quarenta e oito centavos);

e Consideramos que, todos 0s grupos, totalizando 65 pessoas / passageiros ficardo 4
pernoites, totalizando 260 diérias;

e Consideramos que 124 DIARIAS ocorram em apartamento individual, totalizando R$
63.546,90 (sessenta e trés mil, quinhentos e quarenta e seis reais, noventa centavos);

e Consideramos que 136 DIARIAS ocorram em apartamento duplo, totalizando R$
34.848,30 (trinta e quatro mil, oitocentos e quarenta e oito reais, trinta centavos);

YVYVYYVY

Totalizando R$ 98.395,20 (noventa e oito mil, trezentos e noventa e cinco reais e vinte
centavos), com item diérias / hotel (hospedagem).
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AN

Obs. Se faz necessario considerar um nimero de apartamentos duplos, pois alguns perfis sdo formados
por duplas (casais, grupo familiar ou amigos).

centavos)

R$ 199.995,40 (cento e noventa e nove mil, novecentos e noventa e cinco reais e quarenta

16. VALOR SOLICITADO A SETUR

centavos)

R$ 199.995,40 (cento e noventa e nove mil, novecentos e noventa e cinco reais e quarenta

17. CRONOGRAMA DE ATIVIDADES

Acbes

Més
04

Més
05

Més
07

Més
06

Més
08

Més
10

Més
11

Més
12

Formatar o evento: sensibilizacdo dos
Stakeholders, programacao,
cronograma de atividades, estratégias
de envolvimento do publico-alvo e do
mercado-alvo e viabilizagédo deste

Execucao do projeto

Construir a avaliagdo do projeto,
para ser discutida junto aos
parceiros, privados, publico e a
comunidade local

Apresentar o relatério de impacto
junto aos atores e finalizagdo da

prestagéo de contas do evento

18. PREVISAO DE RECEITAS

(Previsao de receitas e de despesas a serem realizadas na execucédo das atividades
ou dos projetos abrangidos pela parceria (Artigo 22, Inciso II-A, Lei N° 13.019/2014).

ORIGEM DO RECURSO

VALOR (R$)

SETUR (edital)

R$ 199.995,40

TOTAL

R$ 199.995,40

19 — CRONOGRAMA DE EXECUCAO

- Especificacao da Indicador Eisico Duracéo
Despesa
I § @ _ Val_or Valor Inicio Términ
% =8 Unid. | Quant. | unid. total o]
01 RS RS
1.1 | Aquisicdo de passagem | Unid. 65 1.482,3 | 96.350, | 06/2025 | 12/2025
aérea 2 80
RS
12 Unid. 128 RS 63.546, | 06/2025 | 12/2025
Didria hotel 512,48 | 90
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1.3 Unid. 136 RS 34.848, | 06/2025 | 12/2025
Didria hotel 256,24 30
RS
14 Unid. 65 5.249,4 | 06/2025 | 12/2025
Seguro-viagem RS 80,76 0
R$
199.99
5,40
20 — PLANO DE APLICACAO (R$)
Natureza da Despesa Total Concedente Proponente
Cédigo Especificacao
33.50.41 R$ 199.995,40 R$ 199.995,40 R$ 199.995,40
Total Geral R$ 199.995,40
21 — CRONOGRAMA DE DESEMBOLSO (R$)
ADMINISTRACAO PUBLICA ESTADUAL
Janeiro 2025 Fev. /2025 Margo/2025 Abril/2025 Maio/2025 Junho/2025
R$
199.995,40
Julho/2025 | Agosto/2025 Setembro/2025 Out./ 2025 Nov./ 2025 Dez/2025
ORGANIZACAO DA SOCIEDADE CIVIL
Janeiro 2025 Fev. /2025 Margo/2025 Abril/2025 Maio/2025 Junho/2025
Julho/2025 | Agosto/2025 Setembro/2025 Out./ 2025 Nov./ 2025 Dez/2025

22 — DECLARACAO

Na qualidade de representante legal da Associacdo Montanhas Capixabas Turismo &
Eventos, declaro, para fins de prova junto a Secretaria de Estado do Turismo - SETUR, para
os efeitos e sob as penas da Lei, que inexistem débitos de qualquer natureza junto a quaisquer
orgdos ou entidades da Administragdo Publica Federal, Estadual e Municipal que impecam a
transferéncia de recursos oriundos de dotacbes consignados no Orcamento do Estado do
Espirito Santo, na forma desse plano de trabalho.
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Pede e espera deferimento.

Domingos Martins - ES, 09 de maio de 2025.

i

f )
[ QMY
{ / J
: /'l
\\

L .

Valdeir Nunes
Diretor Presidente

12 — APROVACAO PELA ADMINISTRACAO PUBLICA ESTADUAL

APROVO O PRESENTE PLANO DE TRABALHO
(ES) de de 2025.

SECRETARIO DE ESTADO DO TURISMO

Itens de comprovacdao dos critérios para avaliacao de propostas:

1. Quanto a exceléncia, originalidade, | De acordo com o plano de trabalho;
consisténcia e relevancia da proposta

2. Quanto a experiéncia préviana a) 09/2024 — Copia de termo de fomento firmado com a
realizacdo de PRESS TRIPS SETUR - Este documento ja foi capturado e encontra-
se no E-Docs sob o registro: 2024-RSC1LR

cloud uploadiniciar nova Captura em Lote

Link das matérias geradas; Cliping - Doc (canva.com)

Roteiro:
https://montanhascapixabas.my.canva.site/presstrip01

b) 06/2023 — organizacdo de press trip ¢/ blogueiros
para participagdo na Ruraltures com foco no turismo de
experiéncia (nota fiscal no anexo abaixo);

¢) 04/2023 — ac&do com parceria do Grupo Aguia Branca
— vinda do programa “Mala Pronta” c/ Paty Leoni —
AGASTUR:

https://lyoutu.be/KSHvl4cphrg

d) 10/2022 — acdo com parceria do Grupo Aguia
Branca, recebemos os veiculos abaixo: 1)Edgar J.
Oliveira / Revista Hotéis; 2) Leonardo da Costa Pinto /
Jornal Brasil Turis; 3) Leonardo Millen / Revista Go
Where Lifestyle e Gastronomia; 4) Paula Calcade /
Revista 29 Horas; 5) Gabriel Guedes / Portal IG;

https://brasilturis.com.br/eco-lodge-natureza-oferece-
hospedagem-com-conforto-e-sustentabilidade/
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e) atestado técnico no anexo - Este documento ja foi
capturado e encontra-se no E-Docs sob o registro:
2023-GZ82XX;

f) Relatdrio fotografico edigdo 2024;

3. Quanto a escolha dos destinos De acordo com o plano de trabalho;
emissores dos participantes

4. Quanto a escolha dos destinos De acordo com o plano de trabalho;
visitados

qualviagem
) @revistaqualviagem

; ¥ ' '.‘»i

UM MOSAIGO.DEATRACOES® e
DA PRAIAATSERRA: +

TURISMO RURAL 4
4/ NOS/EM|CANTOSIDO &M} O DESTINQ MAIS SURREAL DA
INTERIORIPAULISTA AMERICA DO SUL

NG ot g NGl

Qual Viagem #188 Espirito Santo - Jan24.pdf

11/2023 — Agdo de presstrip que resultou em centenas de matérias sobre a regido, conforme link abaixo:

https://www.canva.com/design/DAF2C1ha2bY/OhEtiM e00a0cq0Y6a0QPA/edit?utm ¢
ontent=DAF2C1ha2bY&utm campaign=designshare&utm medium=link2&utm_source
=sharebutton (Clipping midias geradas de novembro de 2023 até janeiro de 2024,
observando que ainda teremos outras matérias para serem divulgadas);
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[ ay PREFEITURA MUNICIPAL DE CARIACICA 2 )
ﬁ 29041500 - AVENMDA MARO GURGEL - ALTD LAGE - CARACCA - I3 Competéncia A 1_ &,
@ Nota Fiscal de Servigos Eletronica - NFS-e 0772023 ks
b — B
[ Nomero RPS: | Numero Nots Dats Emizzo
28| 03/07/2023
[RAFAEL MALLMANN LUGAO -ME
29155-045 - RUA FLORENTINC AVIDOS, 870 - CARIACICA SEDE
CARIACICA - EC - CEP: 29155-048
CNPUICI¥ 41.686.693/0001-88 inzcr. EstydualRG:
Emal ligjanemaimann@notmal.com
| Teltore OUSE0S000 CCM 181042 nacy. Muticipal 181948
Looal go Servigo: 1- SERVICO PRESTADO NO M
Naturezs Cperaglic: PrestacSo de Senvigos Compettncix 07/2023
Atvviciade: 10.07 - Agenciamento de noticias
Muricipio I.Nnﬂnho Senvigo: CARIACICA-ES Municipio incidéncia: Caracica-ES Exigibiicade I33: Exigivel
rmnu!.h Especial Tributagio: Palz: Srazl Simples Naclonal Sim
Dados do Tomador de Servigo
>§§ MONTANHAS CAPIXASAS TURISMO E EVENTOS
RODOVIABR 252, 0
ARACE - DOMINGOS MARTING -E2 - -CEF: 29272000
CNPJICPF: 0€.452 233)0001-33 -.Gnam.ru Inscriglc Municipai:
E-mait
L End. Cobranga: )
Qtd  Un Discriminac3o dos Servigos Valor  Valor Total
1 SERVIQOS DE ORCANIZACAOD DE PRESCTRIP OOM  INFLUENCIADORES PARA 9.000,0C 2.000,00
COERRTURA DA RURALTURSS OOM FOCO BEM TURISMO DE EXPERRIENCIA
O(OOCKmZ._.O EMITIDO POR ME OU EFF OPTANTE PELO SIMFLES NACIONAL. )
[ Obzarvagho: hTS Toey dos Servicos| 3.000.00 )
Total de Deducles 0.00
122 3EM RETENGAD) u.oal_ 180,00
Desc. Incondicionado 0,00
L 1 Dezc. Condicionadd by
[ TotaidaNot | = = RETENGOES 1 Tetsitquio )
___ ©00000)(* ooof™ oo™ oeof™™ ooo]™"  oos[™  aoo[™™ oo 200000

Eata ¢ & cheve Se velkdecho. UWEN-KMLE
A valdegic Sessa nuls pode ser reallbede e enderegu NI Yewe cadecion es gov bt

06/02023 - Press Trip Ruraltures
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2018/2019

Resultados da Assessoria de Imprensa contratada em SP (2018 e 2019), nos resultou na
vinda de varios veiculos.

ACOES 2018 ,
Midias Nacionais. Montanhas
Capixabas

nnnnnnnnn & Visitors Bureou

- 2w
- _———
u /

ACOES 2018 ,

i x Montanhas

MIDIAS NACIONAIS: SOBRE A REGIAO. COpiXObOS

Midia Impressa: Comvertion . Viors Bures
1-0GLOBO

287 mil exemplares

1.194.000 leitores

Capa + 02 paginas + R$ 97.000,00
2 - ESTADO DE MINAS

65.000 exemplares

03 paginas = R$ 59.000,00

3 - GAZETA DO POVO ( Parana)
58.000 exemplares

03 paginas = R$ 73.000,00

4 - REVISTA VIAJE MAIS

09 Paginas

45 mil exemplares — 97 mil leitores = R$ 118.000,00
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ACOES 2018

Montanhas
5 - REVISTA QUAL VIAGEM OQD_XQ_OQm
O@ UM@_me Convention & Visitors Bureau

25 mil exemplares — 100 mil leitores — R$ 110.000,00

6 - FOLHA DE SAO PAULO

307 mil exemplares — 1.700.000 leitores

R$ 523.000,00

7 - BRASILTURIS

550 mil leitores ( impresso e digital)

R$ 57.000,00

Tiragem total "‘publicada no meio impresso:

799 mil exemplares

Cerca de 4 milhdes de pessoas leram sobre Montanhas Capixabas no
meio impresso no periodo

Retorno financeiro total midia impressa:

R$ 1.037.000,00

Nota : Os valores de retorno financeiro sdo obtidos quando convertidos
o numero de paginas de editorial versus valor que seria investido se
fossem paginas de publicidade aplicados descontos normais sobre as
Tabelas vigentes. Fontes: Midia kits dos veiculos

ACOES 2018
Montanhas
MIDIA NA INTERNET Capixabas
899.674.021 pageviews/més obtidos com a soma das convention i istors ureau

publicagdes sobre o Destino;

13.329.112 pessoas leram sobre Pedra Azul e Montanhas Capixabas
191.000 pessoas receberam newsletters em seu smartphone com
noticias do Destino

R$ 415.000,00 foi o retorno financeiro conservador e aproximado
obtido ao comparar os espacos de midia espontanea pela
Assessoria de Imprensa com os mesmos espacos de publicidade
paga! Fontes: midias kits publicacées e ALEXA Internet.
Publicag6es em andamento a partir de press trips realizadas:
Revista Azul Magazine — prevista Margo 2019

Revista Melhor Idade — Prevista Fevereiro 2019

Revista ViaG m- Prevista Fevereiro 2019

Press trips programadas

O Tempo (MG) Margo

Outras Press trips programadas primeiro semestre :

O Estado de S&o Paulo, Revista Sao Paulo (Folha de Sao Paulo)
Correio Braziliense, Revista Viajar Pelo Mundo
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ACOES 2018
Montanhas

Publicaces em andamento a partir de press trips C°*200S
realizadas:

Revista Azul Magazine — prevista Margo 2019

Revista Melhor Idade — Prevista Fevereiro 2019

Revista ViaG m- Prevista Fevereiro 2019

Press trips programadas

O Tempo (MG) Margo

Outras Press trips programadas primeiro semestre :

O Estado de Sao Paulo, Revista Sao Paulo (Folha de Sao Paulo)

Correio Braziliense, Revista Viajar Pelo Mundo

Termo de fomento: n° 009/2024
Proponente: Associacdo Montanhas Capixabas Turismo & Eventos
Concedente: SECRETARIA DE ESTADO DO TURISMO - SETUR

- Item de execucédo de objeto, referente ao Plano de Trabalho:
e 1.1 Aquisicdo de passagem aérea - Unid. 65

- Grupo 1:
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e GRUPO 2




¢ /8€ YNIOYd 0F:60 G20¢/S0/9T TVNIOIHO OLNINNDO0A - SO0A-3 - 8N.81Y-52¢0¢

v & ONC

Montanhas
CAPIXABAS

convention & visitors bureau




Grupo 5
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+2,5 mi vez
Q)i s

A SECRETARIA DE TURISMO

EDITAL DE CHAMAMENTO PUBLICO N° 001/2025

IDENTIFICAGCAO DA PROPOSTA: ACAO DE PRESS TRIP 2025

PROPONENTE: ASSOCIAGAO MONTANHAS CAPIXABAS TURISMO & EVENTOS
CNPJ: 08.492.238/0001-93

TELEFONE: 28 98112 0200

ENDERECO: BR 262, KM88, PEDRA AZUL, DOMINGOS MARTINS - ES - 29.278-000
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